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Yasadigimiz zaman diliminde pazarlama kultart insani sekillendiren en énemili
kultarel gugtar. Pazarlama kultartndn beyni psikoloji bilimi ise, iskeleti ve kaslari da
yaratici sanattir. Bu kultiriin en g6z onunde olan urinu reklamlardir. Reklamlar da kar
amaci guden sanat eserleridir. Reklam sanatinin alanina giren bir gok konu sinematik
anlatim, afis resimleri, oyuncak heykelleri, konulu mazikler gibi daha nice urunler ile
yapilir. Sanat reklamdan ibaret degildir ama iginde yasadigimiz gagda pazarlama
kUltura sanati sekillendiren en 6nemli etkendir.

Biraz pazarlama kaltirinu tanimlayalim. Pazarlama kaltlra kapitalizmin
kaltaradar. Bu kaltGran davranis bigimi, ifadeleri, kurallari tamamen maddi kar elde etme
hedefini glder. Kapitalizm de su an dunyanin (belki kiigtk bir kag yerel istisnalar
disinda) ekonomik modelidir. Dinya tarihinde kapitalizmin en yuksek ani iginde
yasadigimiz zamanlardir. Bu ekonomik modelin kultlrt olan pazarlama kulturu ise
bence su an her tur ideoloji ve inang sisteminden gugludur. Zamanimizda yerytziunde
var olan butun kulturel hareketler hayatta kalabilmek igin pazarlama kultiranan
metodolojilerini kullanmak zorundadirlar.

Sanatin buyuk bir bolumu tarih boyunca maddi guce yakin durmustur.
Yaratabilmek igin sanatc¢inin vakit ve kaynaklara ihtiyaci vardir. Sanat¢inin fikri
gelistirmesi icin gerekli bilgiyi 6grenecek zaman ile eseri ortaya koymak igin esya ve
materyallere ihtiyaci vardir. Sanatgilar bu imkanlara bazen dini kurumlar, bazen feodal
agalar, bazen siyasi hareketler, bazen de devlet tesvikleri gibi gu¢ merkezleri araciligi ile
erismislerdir. Uzak gegmiste kapitalizmden etkilenen sanata iki ornek verebiliriz: Bunlar
Roénesans Avrupa’sindaki bankerlerin tesviki ile baslayan sanat anlayisi ile feodal
Japonya’da savaglarin bitimi sonrasi sehirlerde baglayan Ukiyo-e sanatidir. Avrupa
Ronesansi’nda bankerlerin tesvikleri ile sanat dinin kati dogmasindan uzaklagabilmis ve
O0zgurlesmistir. Sanatgilar ayni zamanda tip, uygulamali bilim, mimarlik gibi mesleklerde
onemli rol almislardir. Ukiyo-e ise yeryuzundeki en eski pop kultarudur. Dort yaz yillik
savaslarin sona ermesi sonucu Japonya’da kalelerin ¢evrelerindeki sehirlerde hayat
renklenmisg, eglence ve kultirel etkinlikler hizla gogalmistir. Cesitli isletmelerin reklamlari
16. yuzyilda Japonya’da baski halinde ¢ogaltiimig, eserlerin kopyalarinin kopyalari sehir
yasamina o zaman dahil olmuslardir. Sanatgilar bu reklam kilttrG ile zenginlesmis ve
unlt olmusglardir. Bu iki akim da asagi yukari yakin zaman dilimlerinde ortaya ¢ikmiglar
ve bugline kadar uzanan kalici birgok gelenegin baslangici olmuslardir. iki akimda da
sanatgilar eserlere imzalarini atip kendi markalarini yaratmaya baslamiglardir.

Pazarlama kultarinun danyaya hikmettigi bugline geldigimizde sanat materyal
sinirlamasini ve estetik kaygisini terk etmis durumdadir. Bir fikrin kendisi sanat nesnesi
olabilmektedir. Marcel Duchamp ile baglayan bu sanat turd Andy Warhol ile kabul



goérmeye baslamis, 90 l yillardan sonra ana akima girip hala kullandigimiz ‘Cagdas
Sanat’ ismini almistir. Tahminimce su an devam etmekte olan bu sanatin en 6nemli
eseri Damien Hirst'Un ‘Elmas Kurukafa’ heykelidir.

Cagdas sanatin ana akim olmasi ile beraber sanatginin ifade bigimi 6zgurlestir.
Sanat eseri artik illa bir tuval resmi veya heykel gibi geleneksel nesneler olmak zorunda
degildir. Coklu disiplinler ve degisik materyaller ile yapilan eserler kabul gérmektedirler
. Buglin sanat eserinin en 6nemli pargasi sundugu fikirdir. Akademik olan ve olmayan
sanat esit bir zeminde durmaktadir.

Bazi sanatcilar sunduklar eserlere fiziksel olarak dokunmuyorlar. Fikir
kendilerinin oluyor ve bir atOlye veya takima igletiyorlar. Hatta Oyle ki; sadece imzasi
marka olan sanatgilar var. Bu sanatgilar yaptiklari eserin dusuncesini bile kendileri
kurgulamiyor. Daha da o6tesi zaten baskalari tarafindan yapilmis fikirleri kopyalatip
tekrar kendi imzalari ile sunuyorlar. Eserlerinin dusince emegi bile sanatgiya ait
olmuyor. Sadece isimleri marka haline geliyor. Asll isi arkalarindaki gérinmeyen halkla
iligkiler sirketleri yapiyor. Maddi kaynaklarini da kiresel sermayenin ideologlarindan
aliyorlar. Bu ‘imzadan ibaret’ sanatgilar genelde kiresel sermayenin dayatmak istedigi
siyasi, sinifsal ve ekonomik fikirleri sunuyorlar veya kimlikleri ile 6ne ¢ikip kiresel
degerlerin aktoru oluyorlar. Bu sanat yontemini benimsemis olan sanatgilardan
samimiyetsizlikleri nedeniyle hoslanmadigim igin ornekler vermeyecegim. Zaten
reklamlari sayesinde onlarin kimler oldugunu anlamak ¢ok kolay.

Burada gorulen olay eserlerin nesnelliginden ¢ok yarattigi etkinin dnemli olmaya
baslamasidir. Bu noktada gelinen durumun absurtligunu gosteren en iyi rnek ¢ok
bedendigim ve kaliteli bir is olarak gordugim Mario Cattellan’in 2019 yilinda Art Basel
Miami’de sergilenen ‘Komedyen’ isimli eseridir. Burada sanatgi sergi duvarina koli bandi
ile bir muz yapistirdi ve bunun nasil sergilenecegi hakkinda ¢ok detaylh bir sertifika
yayinladi. Bu muzlar ve sertifikalari yizbin dolarin tGzerinde satilmaya baslandi. Daha
sonra bir kisi bu muzu ‘performans sanati’ adi altinda duvardan sokup yedi. Bu
performans viral olunca eser daha da degerlendi. Dunyada énemli mekanlarda
sergilenmeye bagsladi. Eserin etkisi burada durmadi. 2024 yilinda bu eseri bir kopyasini
alti milyon ikiytzbin dolara bir sahis aldi ve muzu yedi. 2025 ve 2026’da bu muz
Fransa’da Centre Pompidou-Metz'te sergilenirken iki kez ziyaretgiler tarafindan yendi.
En son gecen ay (Haziran 2026) muz ayni sergiden ¢alindi. Eserin yarattidi sok ve
haber degeri hala devam etmekte. Bu eser guinumuzde pazarlama kulturinun geldigi
durumun sagmaligini, mantiksizhgini, umursamazligini, cinnetini ve savurganhgini ¢ok
esprili bir sekilde gostermeye devam ediyor.

Meshur bienaller ve sanat fuarlari artik Ulkelerin de Ustinde kuresel sermayenin
sahnesi gorevini yerine getirmektedir. Sanat eserleri menkul degere donusmustar.
Bankalarin portfoyleri icinde sanat koleksiyonlari bulunmaktadir. Buglin sanat
koleksiyoneri olmak bir prestij ve sosyal statii sembolidiir. Ozel galerilerden bazilari
subeleri olan biiylk isletmeler halini aldilar. Onemli miizeler dev fonlarla isletilen blyik



turizm noktalari oldu. Sanat okullari hizl bir sekilde ¢ogaldi, bir cok sanat akademisi
materyal ve kompozisyon geleneklerini 6gretmeyi azaltip, 6grencinin kendi ifadesini
bulmasi Uzerine yogunlasti. Artik gok daha fazla sayida sanata ilgisi olan insan sanat
egitimi alabilir hale geldi.

Bunlarla beraber pek i¢ agici olmayan sistemin bozuldugunu gdsteren durumlar
da gorinur oldular. Mize ve sanat etkinligi kurumlarinin karar alicilarina baktigimizda
bu pozisyonlarda pek sanat uzmani, akademisyeni veya sanat tarihgisi goremeyiz. Hele
bir sanatgiyi kesinlikle gdremeyiz. Genelde oligarklar, finans uzmanlari, siyasi
blurokratlar ve prestij icin o gug¢ noktasini isteyen is insanlarini goéruriz.

Bunun sonucunu da iki drnekle ifade edebilirim. Birincisi bu sene dinyada en
blylik etkiyi yapan sanat eserleri iranli sanatgilarin ‘Explosive Media’ isimli olusumun
yapay zeka kullanarak yaptiklari Lego filmleri oldu. Filmler Lego karakterler ile
emperyalizmi ve sdmurgeci savaglari elestiren ve bunu tarihsel olarak gosteren esprili
kisa videolar. Bu eserleri yapan sanatgilar sadece son teknoloji materyallerini
kullanmakla kalmadilar eserleri dinya halkinin ideolojisi Uzerinde yakin zamanda
g6riilmemis sekilde bir degisim yaratti. Guivenlikleri icin kimliklerini gizleyen bu iranli
sanatgilar yeryUzunun en buyuk propaganda makinesini birkag video ile dize getirdiler.
Boyle bir etki yaratan bu eserleri kiresel dlgekteki en buyuk sanat etkinlikleri
bunyelerine almadilar. Hatta Oyle ki bazi pavilyonlarda Filistin yanlisi eserlerin
sergilenmesi bile bu kurumlari ¢ok rahatsiz etti. Ote yandan bu organizasyonlar basta
Rus dusmanhgi olmak tzerinden kendilerinden gérmedikleri halklara kargi gergeklikten
uzak ve dusmanca eylemler yaptilar. Pazarlama kaltirinin dayattigi Grinlerin
reklamlarini ise sanat eserleri kadar éne gikardilar. Kendilerini sanatin Ust yapi
kurumlari olarak géren ve gosteren bu olusumlar diinyanin gercgeklerini ifade eden
eserleri sergilemek yerine sermayenin dogmasina teslim oldular. Halbuki sanatin
insanliga kattigi en énemli seylerden biri o andaki gergegi gostermektir. Gergegi
belirlemeye ve kontrol etmeye calismak genelde sonu husranla biten ve topluma zarar
veren bir eylemdir.

ikinci 6rnek 2019 yilinda Amerika Birlesik Devletlerinde (i dnemli miizede
P.A.L.N. (Prescription Addiction Intervention Now) isimli olusum tarafindan yapilan eylem
performansi oldu. Metropolitan Museum of Art, The Guggenheim Museum ve Harvard
Art Museum’da eylemciler 6lU pozisyonunda yere yattilar. Protesto ettikleri sey ise
buglin Amerika Birlesik Devletleri’'nin en blyuk toplumsal sorunlarindan biri olan afyon
artnleri bagimhhigi krizi idi. Peki neden bu eylemi sanat kurumlarinda yaptilar? Cinku
bu kurumlar ‘Oxycontin’ isimli afyon ilacini yaratip kitlelere pazarlamis Sackler ailesine
ait ‘Purdue Pharma’ girketinden fonlaniyorlardi. Bu eylem sadece Sackler ailesini
etkilemekten oteye gitti. P.A.I.N.'in eylemi birgok sanat kurumunun ve Universitenin, kar
amaci ile insanlik sugu islemis Kisilerin ve kurumlarin kara paralari ile fonlandigini agiga
cikardi. Tabii ki bu insanlar servetlerinin glict sayesinde dokunulmaz olduklari i¢in bu



fonlanma durumu hala dedismedi. Ama en azindan dinya insanlari kaltir hayatinin
icindeki bu kirli gercegi artik biliyorlar.

Pazarlama kultarinun aracilik ettigi degisimler ve yarattigi gercgeklik bir sure
daha insanlidi etkilemeye devam edecek gibi gézukuyor. Ben insanligin yeterince
deneyim sahip oldugu zaman bu kulttrd terk edecegdini dustuntyorum. O gunleri gérecek

kadar yasayacak miyim bilmiyorum ama su an pazarlama kultirandn zirve noktasina
varmigiz gibi geliyor bana.



